WIE FLUCHTLINGSHILFE
rnr MARKEN HILFT

EINE ANALYSE DER DEUTSCHEN KONSUMENTENWAHRNEHMUNG

Wie Flichtlingshilfe Marken hilft ist ein
Forschungsbericht, der von der Stern School
of Business der New York University entwickelt
und von der Tent Partnership for Refugees
veroffentlicht wurde.

Er untersucht, wie Konsumenten in Deutschland,
[talien und Frankreich auf Marken reagieren, die
sich auf verschiedene Weise zur Unterstttzung
von Flichtlingen verpflichten. Dies ist eine
Zusammenfassung der Hauptergebnisse flr
Deutschland.

HAUPTERGEBNISSE

ALA

4.085 befragte Konsumenten im Alter von 18-75+ in
Deutschland.

Die Konsumenten wurden gefragt, ob sie viel
unwahrscheinlicher, unwahrscheinlicher, wahrscheinlicher
oder viel wahrscheinlicher Produkte von Marken

kaufen wiirden, wenn sie wiissten, dass sie Fliichtlinge
unterstiitzen. Die Antworten wurden zwischen -2 und +2
bewertet, wobei -2 “viel unwahrscheinlicher”, O neutral,
und +2 “viel wahrscheinlicher” bedeutet.

Konsumenten in Deutschland, Italien und
Frankreich kaufen eher bei Marken, die

Fliichtlinge auf verschiedene Weise unterstiitzen -

KONSUMENTENREAKTION NACH ART DES ENGAGEMENTS | DEUTSCHLAND .

von der Einstellung von Flichtlingen in Europa tGiber  REKRUTIERUNG

die Einstellung von Flichtlingen im Ausland bis hin 500 Fliichtlinge in Deutschland — 013

einstellen

zur Unterstutzung von Flichtlingsunternehmern.

DIENSTLEISTUNGSERBRINGUNG

0.39

Bildungs-, Finanz- oder andere —— .24
Dienstleistungen fur Fliichtlinge bereitstellen 0.41

FLUCHTLINGSUNTERNEHMER

In Fliichtlingsunternehmer —— 013
Jiingere deutsche Verbraucher im Alter von investieren 032
18 bis 35 Jahren stehen Unternehmen, die BEFURWORTUNG
Fllichtlingen helfen, im Vergleich zur tbrigen Die deutsche Regierung auffordern, 015  cmmm—
der Neuansiedlung weiterer Fliichtlinge zuzustimmen on
Bevolkerung positiver gegentiber.
A Durchschnitt Jiingere Konsumenten

Der Bericht deutet darauf hin, dass die
Einstellung der Verbraucher umso positiver ist,
je junger sie sind - was darauf hindeutet, dass
Marken, die ihre Unterstitzung fur Flichtlinge
verstarken, bei der kommenden Generation von

Verbrauchern viel gewinnen kdénnen.



HAUPTERGEBNISSE

03. 04.

In Deutschland zeigen Menschen, die in Wahrend die Forschungen ergaben, dass die politische

Hamburg, Berlin und Frankfurt leben, eine Ideologie ein starker Indikator dafir ist, ob ein

héhere Unterstiitzung fiir Fllichtlinge. Die Verbraucher Marken unterstutzt, die Fltichtlingen helfen
Bundeslander der ehemaligen DDR zeigen eine - wobei links-orientierte Menschen mehr Unterstlitzung

geringere Unterstlitzung als der Rest des Landes. zeigen als rechts-orientierte — zeigen rechts-orientierte

Konsumenten iiberraschend viel Unterstiitzung fiir

bestimmte Aktivitdten, die Fliichtlinge unterstiitzen.

DIE AUSWIRKUNGEN DER REGION | DEUTSCHLAND . DER EINFLUSS DER POLITISCHEN IDEOLOGIE | DEUTSCHLAND .

A Verpflichtung zur Einstellung von A Verpflichtung zur Einstellung von
500 Fliichtlingen in Deutschland 500 Fliichtlingen im Ausland
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UBER DIE TENT PARTNERSHIP FOR REFUGEES

Die Tent Partnership for Refugees, die von Chobanis Hamdi und des Unternehmergeistes der Geschaftswelt anzugehen
Ulukaya gegriindet wurde, mobilisiert den privaten Sektor, - und dass Unternehmen den gréBten Einfluss haben, wenn
um das Leben und die Existenzgrundlage der mehr als sie ihre Kerngeschaftsaktivitaten nutzen, um Flichtlinge
25 Millionen Fliichtlinge zu verbessern, die gewaltsam einzustellen, sie in Lieferketten zu integrieren, in Flichtlinge
aus ihren Heimatlandern vertrieben wurden. Tent ist der zu investieren und Dienstleistungen fir sie zu erbringen.

Uberzeugung, dass der Privatsektor in einer einzigartigen
Position ist, um die globale Fliichtlingskrise durch die
Mobilisierung ihrer Netzwerke, Ressourcen, Innovationen

A tentorg

Tent hat derzeit liber 130 Mitglieder.





